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L'expérience chinoise du
chateau des Pertonnieres

Blotti au cceur des coteaux du
Breuil, le chateau des Pertonnié-
res affiche 505 ans de bonnes et
loyales vendanges. Mais au cha-
pitre de son développement, le
domaine confirme une démarche
tournée vers I'Asie. La fille du
domaine a fait partie des précur-
seurs de la prospection du mar-
ché chinois. Mais par Tao, que
cela prend du temps !

Jest & l'entrée de I'été 1998 que
Ghislaine Dupeuble participe &
sa premiére aventure chinoise : le sa-
lon des vins de Pékin. « J'avais 20 ans.
Je travaillais avec mes parents, depuis
unanaudomaine, sesouvientlajeune
viticultrice. Alorsqu'il esta Paris, pour
recevoir la médaille d'or du concours
agricole, mon pére rencontre un Chi-
nois. En discutant, Monsieur Meng
lui explique vouloir organiser, avec le
Ministére des sciences et de la techno-
logie, un salon des vins, 2 Pékin. Il a
besoin d'une vingtaine d'exposants.
Lidée est de concurrencer une céle-
bre boisson gazeuse américaine en
motivantles Chinois 3 boire duvin ».

La longue marche du Breuil a
Dalian

De retour au chéteau, Damien Du-
peuble interroge sa fille. « Pourquoi
pas ? OK, onyva ». Et voila que com-
mence la longue aventure. Sur place,
c'est un succes. « Nous sommes ren-
trés avec plein de ventes ; de nom-
breux contrats avec le tampon rouge
-qui, en Chine, officialise toutes les
transactions, ndlr. ». Et c'est 'appren-
tissage de la difficulté de commercer
avec les Chinois. « Finalement, rien
n'est parti. A chaque relance, on nous
donnait une bonne raison de ne pas
expédier : la fitvre du poulet, des
inondations, etc. Lors des vendanges
1998, Monsieur Meng, qui posséde
une société de traduction sur Paris,
vient visiter le chiteau avec une délé-
gation de Chinois. Un reportage est
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» Ghislaine Dupeuble est uneplnnlé du marché chinois. otu GALLAND

méme réalisé pour la télévision chi-
noise, sur le domaine et I'interprofes-
sion. »

Ghislaine Dupeuble poursuit le déve-
loppement a l'exportation, sur les
Ftats-Unis, le Canada et la Grande-
Bretagne. Le marché de la Chine sem-

* ble bien plus compliqué. Stéphane, le

frére, travaille 2 la vinification. Paul,
l'oncle, est responsable des cultures.
C'esten 2019 que lavéritable opportu-
nité d'y expédier du beaujolais se pré-
sente. « Nous avions envoyé un vo-
lontaire international en entreprise
(VIE) pour prospecter. Ce jeune nous
a expliqué qu'a Dalian, ville portuaire
située au nord-est, il y avait moins de
taxes ». Il trouve une importatrice. Le
premier contrat est signé, qui, lui, sera
honoré. C'est (presque) la fin delalon-
gue marche.

« Depuis, chaque année, Anne Ying
organise un événement autour du
beaujolais. Cette année, en plus de
Dalian, elle présentera nos vins a Pé-
kin. Travailler avec la Chine est trés
long et, & ce jour, ne représente pas
vraimentde grandes quantités. »

1l reste que le marché chinois offre de
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C'est la date de fondation du
domaine, avec I'achat d'une
parcelle par Michaél Hasma-
cher. En 1919, Jules Dupeuble
€épouse Anna Asmagquer, unique
héritigre.
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C'est en hectares la superficie
du domaine, qui s'étend sur

8 communes. La famille Dupeu-
ble y cultive du gamay pour les
beaujolais rouges et le chardon-
nay pour les beaujolais blancs.
m3

domaines composent le Ché-
teau des Pertonnigres : domai-
ne Les Tonneligres, le domaine
Prébende et le Coteau Belle-
Vue.

belles perspectives. Méme si, du coté
du chiteau des Pertonniéres, on a
compris depuis bien longtemps que
lesvoies de Tao sont impénétrables.
Philippe Galland

« 1 500 euros pour trois bouteilles signées »

Sur leurs gofits en matiére d'cenologie, « les Chinois
aiment les vieilles cuvées. Des rouges de vieux millési-
mes ; des cuvées haut de gamme », souligne Ghislaine
Dupeuble. Et, dans la perspective de se positionne-
ment comme une grande marque, Ghislaine Dupeu-
ble apporte sa griffe surun échantillonnage de beaujo-

lais nouveau, chaque année.

« Cela concerne une trentaine de bouteilles. Je les
signe une par une. Elles sont vendues aux enchéres
sur place » précise-t-elle. En novembre 2012, les pa-
rents investissent dans un voyage a Dalian. « Anne
Ying a organisé une féte a l'occasion des 500 ans du
domaine. Trois bouteilles sont signées sur place, ven-
dues 1 500 euros ». Du jamais vu pour un beaujolais.

= Stéphane Dupeuble et Anne Ying, importatrice,
lors de sa visite au chateau. Photo Philippe GALLAND
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